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La identidad de Salvacion Nacional es
una manifestacion visual de nuestro
proposito: ser una fuerza decidida,
patridtica y comprometfida con la
defensa de la libertad, la familia, la vida,
la soberania nacional y los valores que
han cimentado el cardcter de
Colombia. Este manual es la guia que
permitird representar dichos principios
de forma consistente, evitando
distorsiones y fortaleciendo la confianza,
credibilidad y presencia del movimiento
dentro del panorama politico nacional.
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El logo de Salvaciéon Nacional nace como una sintesis visual de la esencia del
movimiento: determinacion, patriotismo y defensa inquebrantable de los
valores fundamentales de la nacidon. La elecciéon del tigre como elemento
central responde a su simbolismo universal de fuerza, liderazgo y coraje. El
rugido, representado de manera enérgica, comunica alerta, resistencia y
disposicion permanente para enfrentar amenazas contra la libertad y la
institucionalidad del pais.
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PALETA CROMATICA

#F4BD31

R: 243
G: 189
B: 46

C:4.13%
M: 26.14%
Y: 92.84%
K: 0%

#D65527

C:10.84%
M: 80.65%
Y: 99.44%
K:1.7%

:0
G:0
:0

0o

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

#1E224F

R: 30
G: 34
B: 79

C:99.22%
M: 94.92%
Y: 37.89%
K: 35.94%
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#48A4DB

R:72
G: 164
B: 219

C: 66.02%
M:21.09%
Y: 0%
K: 0%
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#89C97F

C: 48.83%
M: 94.92%
Y:37.89%
K: 35.94%
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#E93CSE5

R: 233
G: 60
B: 85

C:2.34%
M: 91.41%
Y: 60.94%
K: 0%
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COPPERPLATE GOTHIC BOLD

Se utiiza como fipografia ABCD
principal para titulos y mensajes "

de alto impacto. Su apariencia M N N O
robusta, con serifas marcadas y w X Y Z
gran peso visual, comunica

autoridad, firmeza y cardcter 1 2. 3 4 5 6 7 8 9 0

insfitucional. Refuerza la

identidad  del  movimiento é BCDEFGHIJKLMN
como una fuerza decidida y NOPQRSTUVWXYZ
tenaz, ideal para encabezados

y proclamaciones que

requieren presencia y

recordacion inmediata.
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Century Gothic

Es la tipografia destinada a A B C DEF G H | J KLMN

textos corridos y contenidos

extensos. Su disefo sans serif, N O P Q R S T U \/ W X Y Z

limpio y moderno, garantiza

legibilidad y orden en todos los 1 2 3 45 6 7 8 9 0

formatos. Complementa @

C lat iliborando | . o -
Comunicacién con una. voz abcdefghijklmnn
glc;]r:?e’mpordnoecoéeyble / O p q IS T UV WX y Z
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No es permitido el uso de las siguientes aplicaciones de la imagen corporativa.
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No es permitido el uso de las siguientes aplicaciones de la imagen corporativa.
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Cambiar color Efectos
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